US Media chama a atencao do mercado
para opcoes de midia que saem do obvio

Representante comercial de marcas como
WeTransfer e Tinder atua na América Latina

Kelly Dores

ser uma midia? Alem do tradicional servico de

transferéncia de arquivos, ele também oferece
£spago para anuncios de marcas com formatos como
full screen do desktop. 0 inventario do WeTransfer ain-
da é pouco explorado pela publicidade brasileira, ao
contrario de outros mercados como 0 do México, ga-
rante a US Media.

“Fazer publicidade no WeTransfer € muito relevante
porque vocé ndo tem interferéncia de outras campa-
nhas, é zero concorréncia. A marca consegue mostrar o
detalhe do produto. Isso chama muita atencao no Mé-
xico. 0 Brasil ainda nao identificou o WeTransfer como
uma plataforma de publicidade, mas temos vendido
cada vez mais campanhas ali. No México, j& teve més que
foi sold out. A gente tem mostrado essa oportunidade
para as agencias brasileiras para tirar o foco de players
que j estao saturados’, destaca Tatiana Koike, C00 da
US Media.

Hub de midia na América Latina com sede em Miami
(EUA), a US Media atua ha mais de 20 anos como repre-
sentante comercial, alocando campanhas em multiplas
plataformas, intermediando compra de midia interna-
cional e facilitando transagdes financeiras entre paises
Hoje, além de WeTransfer, tem no seu portfélio marcas
como Vevo, Tinder, Fandom, Sojern e TechTarget.

Além da representagao exclusiva desses clientes, a
US Media atua como intermediaria de qualquer marca
interessada em divulgar campanhas em paises da Ame-
rica Latina e Miami. “Fazemos toda a parte de planeja-
mento de midia até a criagdo publicitaria para campa-
nhas, junto com o cliente e a agéncia. 0 objetivo € ajudar
as marcas a entender como alocar e otimizar recursos
em midias de paises diferentes. Esse € 0 nosso diferen-
cial como especialista de midia, com prestagao de con-
tas por meio de relatérios’, diz Tatiana.

Passada a “febre” da midia programatica, a executiva
afirma que hoje as estratégias sao mais voltadas para
campanhas em out of home, televisao e radio. Ja colo-
camos, por exemplo, um megabanner da Magalu e Sam-
sung na Times Square. Fizemos envelopamento para o
Itat em Miami também, entre varias acdes de 00H para
outras marcas.”

Um dos objetivos da US Media é “evangelizar” o mer-
cado brasileiro em relagao a langar um novo olhar sobre
players como WeTransfer e Tinder, que podem comple-
mentarajornada de midia do consumidor de uma forma
mais surpreendente e sair do 6bvio. “Trata-se de uma
oportunidade de diversificar o investimento dos anun-
ciantes com alternativas que fogem do 6bvio’, pondera
3 (00 da US Media.

Vn(é ja percebeu que o0 WeTransfer também pode
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